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COUR DE JUSTICE

BENELUX

GERECHTSHOF
Tweede Kamer

Arrest van I8 oktober 2019

in de zaak C 2018/8
inzake

de vennootschap naar ngels recht SPORTSDIRECT.COM RETAIL LIMITED,
gevestipd te NG20 8RY Shirebrook, Verenigd Koninkrjk,

verzoekster,

hiema te noemen: Sportsdirect,

advocaat: mr. Bart Vandereeckt te Brussel,

tegen

de vennootschap naar Belgisch recht NV NETHYS,
gevestigd te Luik, Belgié,

verweersler,

hierna te noemen: Nethys,

advocaat: mr. Nicolas Berthold te Brussel.

De procedure voor het Benelux-Gerechtshof

Bij op 29 oktober 2018 bij het Benelux-Gerechtshof - hierna: het hof — ingekomen verzockschrift heefi
Sportsdirect het hof verzocht de beslissing van het Benelux-Bureau voor de Intellectuele Eigendom —
hierna: het Bureau - van 30 augustus 2018, waarbij de door Sportsdirect tegen inschrijving van het woord-
/beeldmerk VOO SPORTS WORLD gerichte oppositie (nr. 2012044/GA) buiten behandeling is gelaten te
vernietigen en alsnog de oppositie gegrond te verklaren en de inschrijving van het teken ongedaan te maken,
met veroordeling van Nethys in de kosten van beide instanties.

Het verzoekschrift werd tijdig ingediend.
Bij verweerschrll, met producties, heeft Nethys het verzoek bestreden.

B gebreke van cen verzoek om mondelinge behandeling, wordt een beslissing genomen zonder een

J
=
mondelinge fase van de procedure.

De proceduretaal 1s het Nederlands



Traduction 2

COUR DE JUSTICE

BENELUX
GERECHTSHOF

Deuxieme Chambre

Arrét du I8 octobre 2019

dans Maffaire C 201 8/8

en cause de

la société de droit anglais SPORTSDIRECT.COM RETAIL LIMITED,
dont le siege est 4 NG20 8RY Shirebrook, Royaume-Uni,

requérante,

dénommée ci-aprés : Sportsdirect,

avocat : M* Bart Vandereeckt a Bruxelles,

contre

la socicte de droit belge SA NETHYS,
dont le siege est a Ligge, Belgique,
défenderesse,

denommeée ci-apres : Nethys,

avocat : M® Nicolas Berthold a Bruxelles.

La procédure devant la Cour de Justice

Par requéte parvenue le 29 octobre 2018 a la Cour de Justice Benelux - ci-aprés @ la Cour — Sportsdirect a
demandé 4 la Cour d’annuler la décision de I'Office Benelux de la Propriéte intellectuelle — ci-apres :
I"Office — du 30 aotit 2018, par laquelle 'opposition introduite par Sportsdirect contre I’enregistrement de la
marque verbale/figurative VOO SPORTS WORLD (n® 2012044/GA) a éte classée sans suite. de déclarer
IPopposition fondée et d’annuler I"enregistrement du signe, Nethys devant étre condamnée aux dépens des
deux instances.

La requéte a été introduite dans le délai.
Nethys a contesté la demande par mémoire ¢n défense accompagné de piéces.
A défaut d’une demande de procédure orale, la décision est rendue sans une phase orale de la procédure .

La langue de la procédure est le néerlandais .



De feiten en de procedure bij het Bureau

. Uit de processtukken en de stellingen van partijen is het volgende gebleken.

I.I.  Op 25 maart 2016 heeft Nethys een Benelux-depot (nr. 1329509) verricht van het hieronder
afpcbeelde woord-/beeldmerk — hicrna ook: het teken —

SPORT
WORLD

voor de volgende diensten in klassen:

35 PPublicité et promotion publicitatre; location d'espaces publicitaires; diffusion d'annonces publicitaires;
courrier publicitaire; diffusion et location de matériel publicitaire; services administratifs relatifs a des
abonnement a des programmes audiovisuels a acces réserve, a des vidéogrammes, a des journaux ou a des
revucs; services administratifs relatifs a des abonnement a des programmes de télévision, de video sur
demande (VOD), de matchs de foothall et d'autres productions audiovisuelles; publication et diffusion de
textes publicitaires: publicite radiophonique et teélevisée; publicité interactive; gestion des affaires
commerciales; administration commerciale; travaux de bureau; organisation d'expositions a buts
commerciaux ou de publicité; promotion des ventes; ventes aux encheres; t¢lé- promotion avec offre de
vente (promotion publicitaire); organisation de manifestations a but commercial; regroupement pour le
compte de tiers (a l'exception de leur transport) de divers produits et services , y compris produits et
services audiovisuels et informatiques, permetlant aux consommateurs de les acheter commodément,
également dans le cadre de services de téle-achat; services administratifs et autres services en maticre de
gestion commerciale des affaires, tous relatifs a la location, la vente, le prét ou 'échange de programmes
audiovisuels, d'appareils de codage et de décodage, ainsi que de matériel, d'instruments et d'accessoires de
communication, d'émission, de réception, d'amplification ou de reproduction d'informations, de sons et
d'images.

38 Services de fourniture d'acces a des services de télécommunication; services d'acheminement et de
jonction pour télécommunications; services de fourniture d'acces a des services de télécommunication par
cables, par réscaux de (ibres optiques, par lerminaux d'ordinateurs, par voic hertzienne et par satellite:
télécommunications radiophoniques; informations en matiere de fourniture d'acces a des services de
télécommunication: location de modems; messageric électronique; transmission de messages;
transmission de messages et d'images assistée par ordinateur; raccordement par telecommunications a un
réseau informatique mondial (1€lécommunication); radiodiffusion: transmission par satellite; services
télephoniques; fourniture d'acees a des services de télévision par cable; fourniture d'acces a des scrvices
de télécommunication par cible: services de cablodistribution [télecommunication| permettant l'acces
distinet ou simultané (triple play) a la téléphonie, a la télévision analogigue ou numerique et a I'Internet
(1elécommunication); informations en mati¢re de télecommunication; services de t¢lecommunication pour
fa transmission de programmes ¢t relatifs a la selection de chaines de télevision; service de
1elecommunication relatifs a la diffusion, la transmission, l'enregistrement audiovisuel, la communication,
la telematigue ou 2 la mise a disposition d'informations; services de télécommunication relatifs a la nuse 4
disposition d'enussions et de productions audiovisuelles: services de telecommunication pour la
transmission, la diffusion, la retransmission ou l'enregistrement de programmes ot d'informations.

locanon de lemps dlacees & des réseaux de telécommunication. location d'appareils de wélecommunication

et l'acees o des POLrAmmes audiovisuels



Traduction 3

Les faits et la procédure devant I'Office

I Les faits suivants résultent des actes de procédure et des allégations des parties.

I.1. Le 25 mars 2016, Nethys a effectue le dépdt Benelux (n® 1329509) de la marque
verbale/figurative reproduite ci-dessous, ci-apres : le signe:

pour les services suivants dans les classes ;

35 Publicité et promotion publicitaire; location d'espaces publicitaires; diffusion d'annonces publicitaires;
courrier publicitaire; diffusion et location de matériel publicitaire; services administratifs relatifs a des
abonnement 4 des programmes audiovisucls a acces réserve, a des vidéogrammes, a des journaux ou & des
revues; services administratifs relatifs a des abonnement a des programmes de télévision, de vidéo sur
demande (VOD), de matchs de football et d'autres productions audiovisuclles; publication et diffusion de
textes publicitaires; publicité radiophonique et télévisée; publicité interactive: gestion des affaires
commerciales; administration commerciale; travaux de bureau; organisation d'expositions a buts
commerciaux ou de publicité; promotion des ventes; ventes aux encheres; télé- promotion avec offre de
vente (promotion publicitaire); organisation de manifestations a but commercial; regroupement pour le
compte de tiers (a l'exception de leur transport) de divers produits et services , y compris produits et
services audiovisuels et informatiques. permettant aux consommateurs de les acheter commodément,
¢galement dans le cadre de services de télé-achat; services administratifs et autres services en matiére de
gestion commerciale des affaires, tous relatifs a la location, la vente, le prét ou l'échange de programmes
audiovisuels, d'appareils de codage et de décodage, ainsi que de matériel, d'instruments et d'accessoires de
communication, d'émission, de réception, d'amplification ou de reproduction d'informations, de sons et
d'images.

38 Services de fourniture d'aceés a des services de télécommunication; services d'acheminement et de
jonction pour télécommunications; services de fourniture d'acces a des services de télécommunication par
cables, par réseaux de fibres optiques, par terminaux d'ordinateurs, par voie hertzienne et par satellile;
télécommunications radiophoniques; informations en matiére de fourniture d'accés a des services de
té¢lécommunication; location de modems; messagerie électronique; transmission de messages;
transmission de messages et d'images assistée par ordinateur; raccordement par télécommunications a un
réseau informatique mondial (télécommunication); radiodiffusion; transmission par satellite; services
teléphoniques; fourniture d'acces a des services de télévision par cable; fourntture d'acces a des services
de Lelécommunication par ¢able; services de cablodistribulion [télécommunication| permettant l'accés
distinet ou simultané (triple play) a la téléphonie, a la télévision analogique ou numérique et a ['Internet
(1€lecommunication); informations en matiére de télécommunication; services de télécommunication pour
la transmission de programmes et relatils a la sélection de chaines de télévision; service de
telecommunication relatifs a la diffusion, la transmission, l'enregistrement audiovisuel, la communication,
la t2lématique ou a la mise a disposition d'informations; services de télécommunication relatifs a la mise a
disposition d'émissions et de productions audiovisuelles; services de telécommunication pour la
transmussion, la diftusion, la retransmission ou l'enregistrement de programmes et d'informations;
focation de temps dlaceds 3 des réseaun de télecommuanication: location d'appareils de wélécommunication

i i §
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41 Education; formations; enseignement; divertissement; spectacles; divertissements radiophoniques ou
télévises; activités sportives ct culturelles; édition de livres et de revues; préts de livres; production de
spectacles, de films, de téléfilms, d'émissions télévisées, de reportages et de débats; production musicale
et audiovisuelle, également sur vidéogrammes, phonogrammes ct cassettes; location de vidéogrammes, de
phonogrammes, de films, d'enrcgistrements phonographiques, d'enregistrements sonores, de bandes
vidéo, d'appareils de projection de cinéma, d'appareils audiovisuels, ainst que de décors de théatre;
organisation de concours, de loteries ou de jeux en matiere d'éducation ou de divertissement; montage de
programmes audiovisuels; montage d'émissions télévisées, y compris débats el reportages; organisation et
conduite de colloques, conférences el congres; organisation d'expositions a buts culturels ou éducatifs;
organisation de séminaires et de formations pratiques (démonstrations); réservation de places pour
spectacles; services de reporters; enregistrement (filmage) sur bandes vidéo; consultations en matiére de
production audiovisuelle; reportages photographiques; photographie, y compris prises de vues.

1.2, Het depot is gepubliceerd op 6 april 2016.
1.3, Op 4 juni 2016 heeft Sportsdirect oppositie ingesteld tegen inschrijving van dit

depot. De oppositie is gebaseerd op de inschrijving van het hierna afgebeelde, op 28 mei 2004
gedeponeerde Uniewoord-/beeldmerk met registratienummer 03884830 — hierna ook: het oudere merk -

INTERNATIONAL

ingeschreven voor de volgende diensten in de klasse 35:

35 Business management advice: consultancy, information and research services, all relating to business;
compilation and provision of trade, business, price and statistical information and databases; preparation
and compilation of reports; advertising services, business administration, marketing and marketing
planning; advisory and consultancy services relating to marketing, marketing assessment services;
business planning and development, stock control services; setting up, organisation, administration,
operation and supervision of customer loyalty, sales, incentives and promational activity schemes and
advice, and consultancy and information services relating to such services, business management,
including assistance and advising for the establishment and management of retail stores: office functions;
the bringing together for the benefit of others of a variety of goods enabling customers to conveniently
view and purchase those goods in a department store. wholesale outlet, supermarket, discount retail park,
retail shop and/or concession, via a television shopping channel or from a catalogue by mail order or by
means of telecommunications or from an Internet web-site specialising in the marketing of general
merchandise; provision of space on web-sites for advertising goods and services; business advisory
services, promotional services and information services relating thereto, direct mail advertising;
distribution of samples and promotional items; marketing services, business advisory and business
information services provided on-line from a computer database or the Internel. retail store services.



Traduction 4

41 Education; formations; enseignement; divertissement; spectacles; divertissements radiophoniques ou
televisés; activités sportives et culturelles; édition de livres et de revues; préts de livres; production de
spectacles, de films, de téléfilms, d'émissions télévisées, de reportages et de débats; production musicale
et audiovisuelle, également sur vidéogrammes, phonogrammes ct cassettes; location de vidéogrammes, de
phonogrammes, de films, d'enregistrements phonographiques, d'enregistrements sonores, de bandes
video, d'appareils de projection de cinéma, d'appareils audiovisuels, ainsi que de décors de théatre;
organisation de concours, de loteries ou de jeux en matiére d'éducation ou de divertissement; montage de
programmes audiovisuels; montage d'émissions télévisées, y compris débats et reportages; organisation et
conduite de colloques, conférences et congres; organisation d'expositions a buts culturels ou éducatifs;
organisation de séminaires et de formations pratiques (démonstrations); réservation de places pour
spectacles; services de reporters; enregistrement (filmage) sur bandes vidéo; consultations en matiere de
production audiovisuelle; reportages photographiques; photographie, y compris prises de vues.

1.2 Le dépot a été public le 6 avril 2016.

1.3. Le 4 juin 2016, Sportsdirect a introduit une opposition contre 'enregistrement de ce dépdt.
[.’opposition est basée sur I'enregistrement de la marque verbale/figurative de I'Union européenne
reproduite ci-dessous, déposée le 28 mai 2004, numéro d’enregistrement 03884830 — ci-apres : la marque
antérieure :

INTERNATIONAL

enregistrée pour les services suivants en classe 35 ¢

35 Conseil en gestion d'affaires; services de conseils, informations et de recherches en matiere
commerciale; compilation et fourniture d'informations relatives au commerce. aux affaires, aux prix et
aux statistiques et bases de données; préparation et compilation de rapports: services de publicité, gestion
d'entreprise, marketing et planitication de marketing: services de conseil et de consultation en matiere de
marketing, services d'évaluation du marketing; planification d'affaires et de développement, services de
controle de stock; mise au point, organisation, administration, exploitation el supervision de programmes
de fidelisation de la clientéle, vente, incitation, programmes d'activités promotionnelles, services de
consells, et services d'assistance et d'informations liés a ces services; gestion d'entreprises, v compris
services d'assistance et de conseils pour l'établissement et la gestion de magasins de détail; travaux de
bureau: le rassemblement, pour des tiers, d'wn éventail de produits permettant aux clients de visualiser et
d'acheter fucilement ces produits dans un grand magasin, chez un grossiste, dans un supermarche, dans
un magasing vendant des articles en promotion vendus au détail, dans un magasin vendant des produils
d'ordre général et/ou via une chaine de télé-achat, un catalogue de vente par correspondance. par voie
de télécommunication ou sur un site web spécialisé dans lu commercialisation de produits d'ordre
général: fourniture d'espaces sur des sites web pour la publicité de produits et services, services de
conseils commerciaux, services promotionnels et services d'informations y afférents, publicité par
mailing direct; distribution d'echantillons et d'articles promotionnels; services de marketing: services de
conseils commerciaux el d'informations commerciales fournis en ligne a pavtiv d'une base de données
informatique ou de Uinternet services de vente au détail dans les commerces.



In de akte waarbij de oppositie is ingesteld worden slechts de schuingedrukte diensten genoemd.

1.4, Bij beslissing van 30 augustus 2018 heeft het Bureau de oppositie
(nr. 2012044/GA) verder buiten behandeling gelaten aangezien geen argumenten of stukken ter
onderbouwing door Sportsdirect zijn ingediend.

L5, Ilet teken is ingeschreven op 30 augustus 2018 onder inschrijvingsnummer 0993276.

2. Op de oppositie is, op grond van artikel [V van het protocol van 16 december 2014 houdende
wijziging van het Benelux-verdrag inzake de intellectucle cigendom (merken en tekeningen of modellen)
- hierna: BVIL: -, wat betreft de oppositie ¢n de invocering van een administratieve procedure tot
nictigverklaring of vervallenverklaring van merken, artikel 2.14, lid 1, sub a BVIE van tocpassing zoals
dat luidde voor de inwerkingtreding van dat protocol op | juni 2018, nu de oppositie voor | juni 2018 is
ingediend.

tet toepasselijke artikel 2,14, lid 1, aanhef en sub a, BVIE, luidt

1 De deposant of houder van een ouder merk kan, hinnen ¢en termijn van twee maanden, te rekenen
vanaf de publicatie van het depot, schriftelijfk oppositie instellen bij het Bureau tegen een merk duat:

. in rangorde na het zifne komt, overeenkomstig de bepalingen in artikel 2.3, subaen b (...),

In het toepasselijke artikel 2,3 BVIL is, voor zover hier relevant, bepaald:

“Bij de beoordeling van de rangorde van het depot wordt rekening gehouden met de op het tijdstip van
het depot bestaande en ten tijde van het geding gehandhaafde rechten op:

w. gelijke, voor dezelfde waren of diensten gedeponeerde merken,

b. gelifke of overcenstemmende, voor dezelfde of soortgelijke waren of diensten gedeponeerde merken,
indien bij het publiek verwarring, inhoudende de mogelijkheid van associatie met het oudere merk, kan

ontstaan (... J

% in haar verzoekschrift stelt Sportsdirect ter onderbouwing van haar oppositie dat het teken
overeenstemt met haar oudere merk en betrekking heeft op diensten die soortgehjk zijn aan de diensten
waarvoor haar oudere merk 1s ingeschreven en dat daardoor bij het publick gevaar voor verwarring
bestaat (artikel 2.3, sub b, BVIE). Daarbij stelt zij dat haar oudere merk is ingeschreven voor waren en
diensten in de klassen 25, 28, 35 en 4 1.

4. Nethys heefl het verzock bestreden en geconcludeerd tot ongegrondverklarimg van het beroep. Zi
concludeert primair tot bevestiging van de door het Bureau genomen beslissing tot buiten behandeling
laten en subsidiair tot afwijzing van “de vordering tot nietigverklaring™.
| liertoe heeft zij
a. gesteld dat vernietiging van de beslissing van het Bureau tot het verder buiten behandeling laten
van oppositie alleen mogelijk is als wordt aangetoond dat het Bureau de oppositie ten onrechte
verder builen behandeling heefl gelaten, dat Sportsdirect daartoe geen enkel argument heeft
aangevoerd en dat het Burcau dit terecht heeft gedaan en de bestreden beslissing dus moct
worden bevestigd;
b. betwist dat het teken en het oudere merk overeenstemmen
¢.  betwist dat de diensten waarvoor het teken is gedeponeerd soortgelijk zijn uan de dicensten
waarvoor het oudere merk is ingeschreven;
d. betwist dat sprake 1s van verwarringsgevaar.,



Traduction 5

Seuls les services en caractéres italiques sont mentionnés dans I’acte par lequel 'opposition est formée.

1.4 Par décision du 30 acott 2018, I"Office a classé I"opposition sans suite (n® 2012044/GA),
¢tant donné que Sportsdirect navait pas introduit d’arguments ou de piéces les étayant.

1.5, [.e signe a eté enregistré le 30 aolt 2018 sous le numéro d’enregistrement 0993276.

2. En vertu de Particle IV du protocole du 16 décembre 2014 portant modification de la Convention
Benclux en matiére de propriété intellectuelle (marque et dessins ou modeles) — ci-aprés CBPI-, en ce qui
concerne 'opposition et I'instauration d’une procédure administrative de nullité ou de déchéance des
marques, 'article 2.14, alinéa 1*', sous a, CBPI, tel qu'il étair libellé avant |'entrée en vigueur de ce
protocole le 1*" juin 2018, est applicable a lopposition, dés lors que I"opposition a été introduite avant le
[* juin 2018.

[.7article 2.14, alinéa 17, début et sous a, CBPI qui est applicable énonce :

« 1. Le déposant ou le titulaire d 'une marque antérieure peut, dans un délai de deux mois @ compter de la
publication du dépot, introduire aupreés de l'Office une opposition écrite a une marque qui :

a. prend rang apres lu sienne, conformément aux dispositions de l'article 2.3, sous a et b (..} ; »

L article 2.3 CBPI applicable dispose, dans ses passages pertinents ici :

« Le rang du dépot s'apprécie en tenant compte des droits, existant au moment du dépit et maintenus au
maoment du litige, a :

a. des marques identiques déposées pouwr des produils ou services identigques |

b. des marques identiques ou ressemblantes déposées pour des produits ou services identiques ou
similaires, lorsqu'il existe, dans Uesprit du public, un risque de confusion qui comprend le risque
d'ussociation avec la marque antérieure;(...) »

3 Dans sa requéte, Sportsdirect aflirme pour étayer son opposition que le signe ressemble a sa
marque anterieure et porte sur des services qui sont similaires aux services pour lesquels sa marque

anlérieure est enrcgistrée et qu’il existe dés lors un risque de confusion dans ["esprit du public (article 2.3,
sous b, CBPI). Elle ajoute que sa marque antéricure a 21é enregistrée pour des produits et services dans les

classes 25, 28, 35 et 41.

4. Nethys a conteste la demande et conclu a ce que le recours soit déclaré non fonde. Elle conclut en
ordre principal & la confirmation de la décision de classement sans suite prise par I'Office e,
subsidiairement, au rejet de la « demande d'annulation ».
A cette fin, elle a
a. soutenu que 'annulation de la décision de I'Office de classer I'opposition sans suite n'est
possible que s"il est démontré que I'Office a eu tort de classer ["opposition sans suite, que
Sportsdirect n’a présenté aucun argument en ce sens et que I’Office ’a décidé a bon droit st bien
que la déeision attaquée doit étre confirmee ;
. contesté la ressemblance entre le signe et la marque antéricure
c. conteste que les services pour lesquels le signe est deposé sont similaires aux services pour
lesquels la marque antérieure est enregistrée ;
d. contesté I'existence d'un risque de conlusion.



Beoordeling van het verzoek

5 Sportsdirect stelt dat haar oudere merk is ingeschreven voor waren en diensten in de klassen 23,
28, 35 en 41. Zij hecft haar oppositie echter gebascerd op de inschrijving van haar voormelde Uniemerk
met inschrijvingsnummer (03884830, dat slechts is ingeschreven voor (voormelde) diensten in klasse 35.
Het hof zal ervan uitgaan dat het beroep zich richt tegen het buiten behandeling laten van de oppositie
gebaseerd op dit oudere Uniemerk, Het hof kan allcen gronden in aanmerking nemen op basis waarvan de
oppositiebeslissing door het Bureau werd genomen of had moeten worden genomen. Het is niet mogelijk
in beroep de oppositie te baseren op een ander merk dan waarop die oppositie aanvankelijk in de
berwaarfase bij het Bureau was gebaseerd. Voor zover Sportsdirect heeft bedoeld zich in de beroepsfase
le berocpen op een ander merk dan waarop zij zich bij het Bureau heeft beroepen, kan haar verzoek niet
worden toegewezen,

Ad rechtsoverweging J, onder

6. Nethys beroept zich op artikel 1.14.1.c van het op | juni 2018 in werking getreden
Uitvoeringsreglement van het Benelux-verdrag inzake de intellectuele eigendom (merken en modellen).
Daarin is bepaald:

De oppositie wordt volgens de volgende procedure behandeld:

(..

¢. de oppasant beschikt over een termijn van twee maanden vanaf de onder b bedoelde mededeling van
aanvang van de procedure om de oppositie met argumenten en stukken ter ondersteuning daarvan te
onderbouwen en, in voorkomend geval, stukken over te leggen waaruit de algemene bekendheid van het
oudere merk blifkr. Bij gebreke daarvan wordt de oppositie verder buiten behandeling gelaten (... ).

il [n dit Uitvoeringsreglement 1s bepaald dat het in werking treedt op dezelfde datum als voormeld
Protocol van 16 december 2014 en dat is | juni 2018, Overigens bevatten de daaraan vooralgaande
Uitvoeringsreglementen, geldend vanat' | oktober 2013, 1 oktober 2016 en | januari 2018 eenzelfde
bepaling.

8. Bij protocol van 21 mei 2014 houdende wijziging van het Benelux-verdrag inzake de intellectuele
eigendom (merken en tekeningen of modellen) is per 1 juni 201 artikel 1.15bis aan het BVIE
toegevoegd. In lid 1 is bepaald:

Eenieder die partij is in een procedure die heeft geleid tol een eindheslissing van het Bureau in de
uitvoering van zijn officiéle taken ter toepassing van de titels I, 11l en IV van dit verdrag, kan daartegen
heroep instellen bij het Benelux-Crerechtshof teneinde een vernietiging of herziening van deze beslissing
te verkrijgen. De termijn voor het instellen van beroep bedraagt twee maanden te rekenen vanaf de
kennisgeving van de eindbeslissing.

9, [n zijn arrest van 26 juni 2009, A 2008/1, heeft (thans de Eerste Kamer van) het Benelux-
Gerechtshof al beshist dat beroep open staat tegen een beslissing van het Bureau om de oppositie buiten
beschouwing te laten, overwegende dat zo’n beslissing geldt als cen afwijzing van de oppositic. In dic
heslissing is voorts in rechtsoverweging 18 overwogen:

fetr hof van beroep moet zelf witsprack doen en zijn beslissing in de plaats stellen van de

vernietigde beslissing, met dien verstande dat het hof van beroep ulleen gegevens in

aanmerking kan nemen op grond waarvan de oppositiebeslissing door het BBIE werd

genomen of had moeten genomen worden. Indien een beslissing tot verder buiten

hehandeling laten door het hof van beroep worde vernietigd. dan dient duat hof aan de

opposant gelegenheid te bivden tot nadere onderbouwing van zijn oppositic en zulks met

tncchtneming van het beginsed van hoor en wederhoor



Traduction 6

Appréciation de la demande

5. Sportsdirect affirme que sa marque antérieure a été enregistrée pour des produits et services dans
les classes 25, 28, 35 et 41. Elle a toutefois basé son opposition sur Uenregistrement de sa marque de
I"Union européenne prémentionnée, numero d’enregistrement 03884830, qui est seulement enregistrée
pour les services (prémentionnés) en classe 35. La Cour retiendra que le recours est dirigé contre le
classement sans suite de I"opposition basée sur cette marque de I'Union européenne antérieure. La Cour
peut accepter uniquement des moyens sur la base desquels I’OBPI a pris ou aurait da prendre la décision
en matiere d’opposition. Il n’est pas possible de baser I’opposition en appel sur une aulre marque que
celle sur laquelle cette opposition ¢tait initialement fondée dans la phase de réclamation auprés de
I"Office. Dans la mesure ot Sportsdirect a voulu se prévaloir dans la phase de recours d’une autre marque
que celle qu'elle a fait valoir devant I’OfTice, sa demande ne peut étre accucillie.

Ad considerant 4, sous a.

6. Nethys fait valoir ["article 1.14.1.c du Réglement d’exécution de la convention Benelux en
matiére de propriété intellectuelle (marques et dessins ou modeles), entré en vigueur le 1°" juin 2018. Ce
dernier prévoit :

L ‘opposition est instruite selon la procédure ci-apres ;

f...)

¢. opposant dispose d'un délai de deux mois a compter de l'avis de début de la procédure visé sous b
pour étayer 'opposition avec des arguments et pieces a l'appui de ceux-ci et, le cay échéant, pour
produire des piéces établissant la notoriéte de la marque antévieure. A défaut, 'opposition est classée
sans suite (... ).

7. Ce Reglement d’exécution dispose qu’il entre en vigueur a la méme date que le preédit Protocole
du 16 décembre 2014, soit le 1* juin 2018. Les Réglements d’exécution précédents, applicables depuis le
1*“ octobre 2013, le 1*" octobre 2016 et le [* janvier 2018 contiennent au demeurant une disposition
identique,

8. Un article 1.15bis a €té ajouté au 1* juin 201X par [e protocote du 21 mai 2014 portant
modification de la convention Benelux en mati¢re de propriété intellectuelle. L alinéa 1 dispose :

Toute personne qui est partie a une procédure avant conduit a une décision finale prise par 'Office dans
1 ‘exécution de ses tdaches officielles en application des titres [l, Il et IV de la présente Convention, peut
introduire wi recours contre celte décision aupres de la Cour de Justice Benelux, afin d obtenir
["annulation ou la révision de cetle décision. Le délai pour lintroduction d 'wun recours est de deux mois a
compter de la notification de la décision finale.

9. Dans son arrét du 26 juin 2009, A 2008/1, (présentement la Premi¢re Chambre de) la Cour de
Justice Benelux a déja décidé que la décision de I'Oflice de classer sans suite 1’opposition est susceptible
de recours, considérant qu’une telle décision vaut rejet de |'opposition. Cette décision €nonce en outre au
point 18 des motifs

La cour d'appel doit statuer elle-méme el substituer sa décision a la décision annulée, étant entendu que
la cour d appel ne peut prendre en considération que les éléments sur lu base desquels 1'Office a pris ou
aurait di prendre la décision sur Uopposition. Stla cour d'appel annule une décision de classenwent scans
vuite, elle doit offrir a l'opposant la possihilité d étayer son opposition et ce, dans le respect du principe
du contradictaoire.



[n zijn beslissing van 6 oktober 2011, A 2010/8, heeft (thans de Eerste Kamer van) het Benelux-
Gerechtshol in een zaak, waarbij inschrijving was geweigerd op absolute gronden beslist dat het
(onvoorwaardelijke) recht op beroep van de deposant nict afhankelijk is van de houding dic deze heeft
ingenomen in de procedure bij het Burcau en dat hij het recht om beroep in te stellen nict verbeurt doordat
hij geen bezwaren formuleerde tegen het voornemen de inschrijving geheel of gedeeltelijk te weigeren,

10. Gelet op deze rechtspraak en artikel 1.15a BVIL is het hol van oordeel dat het dient te beoordelen
of de oppositie slaagt. Indien de beoordeling in beroep beperkt zou moeten blijven tot beantwoording van
de vraag ol het Bureau op grond van het uitvoeringsreglement gerechtigd was de oppositic buiten
behandeling te laten, zou het beroep in al de situaties waarin de opposant (of de deposant in gevallen van
weigering op absolute gronden) niet (tijdig) reageert het beroep zinloos zijn, hetgeen gelet op voormelde
jurisprudentie en artikel |.15a BVIE niet de bedoeling kan zijn. Dat strookt bovendien niet met het
oordecl van het Benelux-Gerechtshof dat de beslissing om de oppositie buiten behandeling te laten
gelijkgesteld moet worden met een afwijzing van de oppositie. Daar Sportsdirect in haar verzoekschrifi
reeds van de gelegenheid gebruik gemaakt heeft haar oppositic nader te onderbouwen en Nethys daarop
heefl gereageerd ziet het hof geen aanleiding partijen daartoe nogmaals in de gelegenheid te stellen.

Ad rechisoverweging 4 onder b, ¢ en d
Het relevante publick, overeenstemming. (soort)gelikheid en verwarringsgevaar in oppositie
Het relevante publiek

Ik Bij de beoordeling van de vraag of sprake is van overeenstemming tussen gen teken en een ouder
merk, van (soort)gelijkheid van warcen en/of diensten en van verwarringsgevaar moel worden uitgegaan
van de perceptie van het relevante publick: de gemiddeld geinformeerde en omzichtige gewone
consument van de betrokken waren en/of diensten.

12. In het kader van een oppositie moet daarbij, voor zover hier relevant, worden gekeken naar het
publiek dat gewoonlijk afnemer is van de waren en/of diensten waarvoor het teken is gedeponeerd en het
oudere merk is ingeschreven en dus nict naar de waren en diensten waarvoor en de wijze waarop het
teken en het oudere merk daadwerkelijk worden gebruikt of in de toekomst (waarschijnlijk) zullen
worden gebruikt. In ecn oppositie moet (anders dan in een inbreukzaak) worden onderzocht of er gevaar
voor verwarring met het oudere merk bestaat in alle omstandigheden waarin het teken (HvJEG 12 juni
2008, C-533/06, ECLEEU:C:2008:339 inz. 02/ Hutchison, ro. 66 en 67) en het merk (HvIEG 15 maart
2007, C-171/06 P, ECLIEU:C:2007:171 inz. T.LM.E. Art/ Leclere, ro. 59) zouden kunnen worden
gebruikt. [let hof is van oordeel dat de diensten waarvoor het teken en het oudere merk zijn gedeponeerd,
respecticvelijk ingeschreven. bestemd zijn voor het grote publiek.

13. Overigens dient wel rekening gehouden te worden met de omvang van het gebruik van het
ingerocpen oudere merk, voor zover daardoor het onderscheidend vermogen van dat merk is tocgenomen
cn voorts met omstandigheden waaronder de in het depot/de inschrijving vermelde waren en diensten in
het algemeen worden aangeboden en de gevolgen daarvan voor de perceptic en het aandachtniveau van
het publick (zie ro. 56 van laatstgenoemd arrest). In casu heeft Sportsdirect niet gesteld dat het
onderscheidend vermogen van haar oudere merk door gebruik 15 toegenomen.

(lvereenstermming teken en oudere merk?

14 De (globale) bevordeling van het verwarringsgevaar dient te berusten op de totaalindruk die door
het teken en het oudere merk wordr opgeroepen, waarbi) onder meer rekening moet worden gehouden met

de onderseherdende en domimante bestanddelen



Traduction 7

Dans sa decision du 6 octobre 2011, A 2010/8, (présentement la Premiére Chambre de) la Cour de Justice
Benelux a décidé dans une affaire relative 4 un refus d’enregistrement pour motifs absolus que le droit
(inconditionnel) du déposant au recours n'est pas conditionne par I"attitude adoptée dans la procédure
aupres de I’Office et qu’il ne perd pas le droit de recours du fait qu'il n’a pas formulé d’objections a
I"intention de refuser 'enrcgistrement en toul ou en partie.

10. Vu cette jurisprudence et ["article 1.15bis CBPI, la Cour estime qu’il convient dapprécier si
"opposition est fondée. Si "appréciation en appel devait se borner a répondre a la question de savoir si
I"Office était habilité a classer sans suite ["opposition en vertu du réglement d’exécution, le recours serait
dénuc de sens dans toutes les situations ou I’opposant (ou le déposant dans les cas de refus pour motifs
absolus) ne répond pas (2 temps), ce qui ne saurail &tre |'intention vu la jurisprudence prémentionnée et
["article 1.15bis CBPL En outre, ce ne serait pas conforme & la conception de la Cour de Justice Benelux
selon laquelle la décision de classer sans suite "opposition doit étre assimilée a un rejet de "opposition.
Etant donné que Sportsdirect met déja sa requéte a profil pour élayer son opposition et que Nethys y a
répondu, la Cour ne voit aucune raison de donner aux parties & nouveau la possibilité de s'exprimer.

Ad considérant 4, sous b, ¢ et d
Le public pertinent, ressemblance. similitude ou identité et risque de confusion en matiére d opposition
Le public pertinent

B, Pour déterminer 8’1l y a ressemblance entre un signe et une marque antérieure, identité ou
similitude des produits ou services et risque de confusion, il convient de se fonder sur la perception du
public pertinent : le consommateur moyen des produits ou services concernés, normalement informe el
raisonnablement attentif et avisé.

12. Dans le contexte d'une opposition, il est nécessaire d'examiner, dans la mesure ol cela est
pertinent en l'espece, le public qui acquiert habituellement les produits el/ou services pour lesquels le
signe est déposé et la marque antéricure enregistrée et donc pas les produits et services pour lesquels ni la
manicre dont le signe et la marque antérieure sont effectivement utilisés ou seront (probablement) utilisés
dans l'avenir. Dans une opposition (a la différence d’unc atteinte 4 la marque), il convient d’examiner si le
risque de confusion avec la marque antérieure existe dans loutes les circonstances dans lesquelles le signe
(CICIE 12 juin 2008, C-533/06, L:CLEEU:C:2008:339 affaire 02/ Hutchison. points 66 et 67) el la
marque (CICE 15 mars 2007, C-171/06 P, ECLLEU:C:2007:171 affaire T.L.M.E. Arl/ Leclerc, point 59)
pourraient étre utilisés. L.a Cour estime que les scrvices pour lesquels le signe el la marque antérieure sont
déposés respectivement enregistrés sont destinés au grand public.

13, Toutefois, il convient de tenir compte de I'étendue de I'usage de la marque antérieure invoquée,
dans la mesure ot celle-ci a accru le caractere distinctif de cette marque, ainsi que des circonstances dans
lesquelles les produits et services visés dans le depot/dans ['enregistrement sont généralement otferts et
des conséquences qui en decoulent pour la perception et le niveau d'attention du public (voir point 56 du
dernier arrét cité). En I'espéee, Sportsdirect n’a pas affirmé que le caractére distinctif de sa marque
antérieure s'etait aceru a cause de ["usage.

Ressemblance enire le signe et la marque antévieure ?
4 I'appréciation (globale) du risque de confusion doit se fonder sur 'impression générale qui se

degage du signe et de la marque anténieure, en tenant comple. entre autres, des ¢léments distinetifs et
dominants



15. Het teken bestaat uit drie woorden: VOO, SPORT en WORLD. De letters van het woord VOO
hebben een aancengesloten ronde fuchsia-roze omlijsting. Het woord WORLD is in witte letters
algedrukt in een blauwe rechthoek, waarbij de letters van het woord WORLD kleiner zijn dan de letters
van de andere twee woorden. Het hof is van oordeel dat de dric woorden, ook gelet op de omvang
daarvan, het totaalbeeld van het teken mede bepalen. Weliswaar missen de woordelementen SPORT en
WORLD onderscheidend vermogen omdat zij beschrijvend zijn, maar slechis die bestanddelen die te
verwaarlozen zijn voor de opgeroepen totaalindruk mogen bij de overeenstemmingsvraag worden
senegeerd. Dat een bestanddeel beschrijvend is en geen of een zwak onderscheidend vermogen heeft, is
niet zonder meer voldoende om het bij de vergelijkingsvraag te negeren (vergelijk Hof van Justitie EU 19
maart 20135, 182/14 P, ECLLEEU:C:2015: 187 inz. Mega Brands (rov, 32-38) en 19 november 2015, C-
190/15 P, ECLEEU:C:2015:778 inz. SOLID FLLOOR). Doordat de woorden SPORT en WORILD
beschrijvend zijn, zijn deze echter wel slechts in (zeer) geringe mate bepalend voor het totaalbeeld van
het teken. Dit totaalbeeld wordt vooral bepaald door het fuchsiagekleurde woord VOO, dat anders dan
beide andere woorden een lantasiewoord is en bovendien door de felle kleur, de aparte omlijsting en de
plaats vooraan in het leken het meest opvalt en in het geheugen zal blijven hangen. Daarnaast zal het
totaalbeeld in enige mate bepaald worden door de blauwe rechthoek waarin zich het woord WORL.D
bevindt.

16. Het oudere merk bestaat onder meer uil drie woorden in verschillende kleuren: SPORTS in
blauw, WORL.D in rood en INTERNATIONAL in zwart. Tussen de woorden SPORTS en WORLD 15
seer prominent cen voetbal geplaatst. Ook in het oudere merk zijn deze woorden, die alle onderscheidend
vermogen misser, slechts in zeer geringe mate bepalend voor het totaalbeeld. Het hof is van oordeel dat
dit 1otaalbeeld vooral wordt bepaald door de prominent aanwezige voetbal, dic zich precies in het midden
van het oudere merk bevindt, en de kleuren fel rood ¢n fel blauw.

17. Gelet op het bovenstaande is het hol van oordeel dat er sprake is van visuele overeenstemming,
daar zowel in het teken als in het merk de woorden SPOR [/SPORTS en WORILID voorkomen, maar dat
deze visuele overeenstemming zeer gering is daar de meest bepalende elementen van het teken en het
oudere merk, het fuchsia omlijste woord VOO respectievelijk de voetbal afwijkend zijn en de mede
bepalende kleuren ook afwijken. Dat geldt met name voor de kleur Fuchsia in het teken en de kleur rood
in het oudere merk, maar ook voor de in het teken en in het oudere merk aanwezige kleurcen blauw, die
verschillen.

I8, Voorts is naar het oordeel van het hof sprake van auditieve overcenstemming, daar de
woordelementen in teken en merk bestaan uit drie woorden, waarvan er twee, SPORT/SPORTS en
WORLD, gelijk zijn. Ook deze auditieve overcenstemming is echter gering daar het meest bepalende
woord in het teken VOO niet voorkomt in het oudere merk.

19. Ten slotte is sprake van begripsmatige overeenstemming door het woord SPOR'T of de
combinatie SPORT(S) WORLD. Het enkele woord WORLD 15 cen zo algemeen gangbaar begrip en
wordl gebruikt door zo'n grote groep van aanbieders van verschillende waren en diensten, dat door dit
enkele element op zichzell geen begripsmatige overeenstemming ontstaat. Daar de woorden SPORTY
SPORT(S) WORLD —en overigens ook het woord WORL.D — beschrijvend zijn wordt daardoor slechts
het totaalbeeld van het teken en het oudere merk in (zeer) geringe mate bepaald.

20, [let hot'is derhalve van cordeel dat tussen het teken en het merk sprake is van cen (zeer) geringe
overeenstemming in visteel, auditiel en begripstmatig opzicht. it betekent dat moet worden onderzocht
of er sprake 15 van {soort)gelykheid van diensten en indien dit het geval is oter, gelet op de overige
omstandigheden, sprake s van verwarringsgevaar (vergelyk HvIEU 24 maurt 2011, C-552:09,
PCLLECC200 1177 inz, TiMi kinderyoghurt, ro. 665 Niet volstaan kan worden met het oordeel dat

teken en merk onvoldoende overeenstemmen om ot verwarnngsgevaar te kunnen concluderen. Het hot

merk! nerkpop dacde vigag naarverwarrinzseesaar een andere (s dan de ovareenstemmingsvraag en du



Traduction R

15, Le signe se compose de trois mots : VOO, SPORT et WORLD. Les lettres du mot VOO ont une
bordure ronde fuchsia-rose contigué. Le mot WORLD est imprimé en lettres blanches dans un rectangle
bleu, les lettres du mot WORLD étant plus petites que les lettres des deux autres mots. [.a Cour est d'avis
que les trois mots, egalement en raison de leur taille, déterminent également 'apparence générale du
signe. Il est vrai que les mots SPORT et WORLD manquent de caractére distinctif parce qu'ils sont
descriptits, mais seuls les éléments qui sont négligeables pour l'impression globale produite peuvent étre
ignorés en ce qut concerne la question de la ressemblance. Le fait qu'un élément soit descriptil et n'ait pas
ou peu de caractere distinctif n'est pas simplement suffisant pour étre ignoré dans la question de la
comparaison (comparcr Cour de justice UE 19 mars 2015, 182/14 P, ECLLEU:C:2015:187 affaire Mcga
Brands (points 32-38) et 19 novembre 2015, C-190/15 P, ECLL:EU:C:2015:778 affaire SOLID FLOOR).
Les mots SPORT et WORLD étant descriptifs, ils n'ont qu'un effet (trés) limité sur 'image globale du
signe. Cette image globale est principalement déterminée par le mot VOO de couleur fuchsia, qui est un
mot de fantaisie en contraste avec les deux autres mots, mais aussi par la couleur vive, le cadre séparé et
la position a l'avant du signe, qui est la plus [rappante et restera en mémoire. De plus, |'image globale sera
dans une certaine mesure déterminée par le rectangle bleu contenant e mot WORLD.

16. L.a marque anterieure sc compose, entre autres, de trois mots de couleurs différentes : SPORTS en
bleu, WORLD en rouge et INTERNATIONAL en noir. Entre les mots SPORTS et WORLD, un ballon de
football a &té placé tres en évidence. Méme dans la marque antérieure, ces mots, qui manquent tous de
caractére distinctif, n'ont qu'un effet trés limité sur I'image globale. La Cour est d'avis que cette image
globale est principalement déterminée par la présence dominante du ballon rond, qui se trouve exactement
au milicu de la marque antérieure, et par les couleurs rouge vif et bleu vif.

17. Compte lenu de ce qui précede, la Cour est d'avis qu'il existe une similitude visuelle, parce que le
signe et la marque contiennent tous deux les mots SPORT/SPORTS et WORLD, mais que cette
similitude visuelle est tres faible parce que les éléments les plus déterminants du signe et la marque
antérieure, le mot VOO dans un cadre fuchsia respectivement le ballon de football, différent. ainsi que les
couleurs particllement déterminantes, différent. Cela vaut en particulier pour la couleur fuchsia dans le
signe et la couleur rouge dans la marque antéricure, mais aussi pour les couleurs bleues présentes dans le
signe el dans la marque antérieure, qui difféerent.

1. De plus. de l'avis de la Cour, il existe une similitude auditive, puisque les éléments verbaux du
signe et de la marque se composent de trois mots, dont deux, SPORT/SPORTS et WORILD, sont
identiques. Cependant, cetle similitude auditive est également limitée parce que le mot le plus
déterminant dans le signe VOO n'apparait pas dans la marque antérieure.

19, Enfin, il existe une similitude conceptuelle a travers le mot SPORT ou la combinaison SPORT(S)
MONDE. Le seul mot WORLD est un concept si généralement accepté et est utilisé par un st grand
nombre de fournisseurs de biens et de services différents que cet élément unique en soi ne crée pas de
similitude conceptuelle, Etant donné que les mots SPORT/SPORT(S) WORLD - et d'ailleurs aussi le mot
WORLD - sont descriptifs, scule I'image globale du signe et de la marque antérieure s'en trouve
determince dans une mesure (tres) limitée.

20. La Cour est done d'avis qu'll existe une similitude (trés) mineure entre le signe et la marque sur le
plan visuel. auditif et conceptuel. Cela signifie qu'il convient d'examiner s'il existe une identité ou
similitude des services et, dans laftirmative, s'il existe un risque de confusion au vu des autres
circonstances (comparez CJUE 24 mars 201 |, C-552/09, ECLEEU:C:2011:177 aftaire TiMi
kinderyoghurt, point 66). Il ne suffit pas de considérer que la similitude entre le signe gt la margque est
insulfisante pour pouvoir conclure a l'existence d'un tisque de confusion. La Cour ohserve que la guestion
du risque de confusion est ditférente de celle de la similitude et qu'en géneral il n'y aura pas; oudu moms



9

er in het algemeen geen, althans nict snel sprake zal zijn van verwarringsgevaar indien het (de) enige
overeenstemmende element(en) van merk cn teken beschrijvend of gebruikelijk is (zijn) en de overige
clementen van merk en teken atwijken.

Gelijke of soartgelijkesovereenstenimende diensten?
21. Bij de beoordeling van de (soort)gelijkheid van de betrokken diensten moet rekening worden
gehouden met alle relevante factoren die betrekking hebben op de verhouding tussen de diensten
waarvoor het teken is gedeponeerd en waarvoor het oudere merk 1s ingeschreven, zoals de aard, de
bestemming en het gebruik (in het algemeen) en het concurrerende dan wel complementaire karakter
ervan, Het gaat erom of tussen de te beoordelen diensten zodanige punten van verwantschap bestaan dat,
met inachtneming van de bestaande handelsgebruiken, te verwachten valt dat het in aanmerking komende
publiek aan dic soort waren of diensten dezeltde herkomst zou kunnen toekennen. Van dezelfde waren of
diensten zal in beginsel ook sprake zijn indien het teken is gedeponeerd voor waren of diensten die vallen

binnen een ruimere aanduiding van diensten waarvoor het merk is ingeschreven.

22,

[let teken is gedeponeerd voor de hieronder aan de linkerzijde vermelde diensten; het oudere

merk voor de aan de rechlerzijde vermelde diensten, beide in het Nederlands:

Teken van Nethys

Merk van Sportsdirect

Klasse 35:

Reclame en reclame promotie; verhuur van
advertentieruimte; verspreiding van

| advertenties: reclamemail; versprewding en

verhuur van reclamemateriaal; administraticve

- diensten met betrekking tot abonnementen op
- audiovisuele programma’s met beperkte

toegang, videogramimen, kranten of
tijdschriften; administratieve diensten met
betrekking tot abonnementen op televisice, video
on demand (VOD) programma’s,
voetbalwedstrijden en andere audiovisuele
producties; publicatie en verspreiding van
reclameteksten; radio- en televisiereclame;
interactieve reclame; bedrijfSbeheer;
commercicel beheer; kantoorwerk; organisatie
van tentoonstellingen voor commerciéle of
reclamedoeleinden: verkoopbevordering;
veilingen; telepromotie met een verkoopaanbod
(advertenticpromotie); organisatie van
evenementen voor commerciéle doeleinden; het
groeperen ten behoeve van anderen (et
witzondering van hun vervoer) van diverse
producten en diensten, waaronder audiovisuele

" en computerproducten en -diensten, waardoor

consumenten deze gemakkelijk kunnen kopen.
oor als onderdeel van teleshopping-diensten;
administraticve en andere zakelijke
managementdiensten, allemaal met betrekking

Klasse 35:

Advisering bij het beheer van commerciéle
zaken: advisering, mtormatie en onderzock,
allemaal met betrekking tot zaken: verzameling
en verschaffing van handels- en zakelijke
prijzen en statistische informatie en databases;
het voorbereiden en samenstellen van rapporten;
reclame, zakelijke administratic, marketing en
marketingplanning; advisering en consultancy
met betrekking tot marketing,
marketingbeoordeling: zakeljke planning en
ontwikkeling, voorraadbeheer: opzetten,
organiseren, beheren, uilyvoeren en controleren
van klantenbindings-, verkoop-,
aanmoedigingsacties en reclamecampagnes en
adviscring. raadgeving en informatie met
betrekking tot dergelijke diensten: beheer van
commerciéle zaken, waaronder hulp en
advisering voor opzellen en beheer van
detailhandels; administratieve diensten; het '
samenbrengen, ten gunste van derden. van een
varieteit aan goederen om de consument n de
gelegenheid te stellen die goederen op 2'n

gemak te bekiyken en te kopen in gen waienhuis.,
groothandel; supermarki, |
discounwinkeleentrym aan de pertlene van ecn

stind. detarlhandel enfol concessie via een
[ winkelkanaal op televisie ot titeen carlogus |
Vi postoreler of via lelecommunicatie of van f |
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pas rapidement, de risque de confiision si l¢ ou les seuls éléments similaires de la marque et du signe sont
descriptifs ou usuels et si les autres éléments de la marque et du signe différent.

[dentité ou similitude/ressemblance des services ?

21. Pour apprécier 'identité ou la similitude des services en question, il convient de tenir compte de
tous les facteurs pertinents relatifs a la relation entre les services pour lesquels le signe est déposé et ceux
pour lesquels la marque antérieure est enregistrée, tels que leur nature, leur destination et leur usage (en
géneral) et leur caractére concurrent ou complementaire. |.a question est de savoir s'il existe des
similitudes entre les services a évaluer telles que, compte tenu des pratiques commerciales existantes, il
est probable que le public concerne serait en mesure d'attribuer la méme origine a ce type de produits ou
services. Les produits ou services scront, en principe. identiques également si le signe est déposé pour des
produits ou services couverts par unc désignation plus large des services pour lesquels la marque est
enregistrée.

22. Le signe est dépose pour les services énumérés ci-dessous a gauche ; la marque antérieure pour

les services enumeéres a droite, les deux en néerlandais :

Signe de Nethys

Marque de Sportsdirect

Classe 35 :

Publicité et promotion publicitaire; location
d'espaces publicitaires; diffusion d'annonces
publicitaires: courrier pubhcitaire; diffusion et
location de maténel publicitaire; services
administratifs relatifs a des abonnement a des
programmes audiovisuels & acces réserve, a des
vidéogrammes, 4 des journaux ou a des revues:
services administratifs relatits 4 des abonnement
a des programmes de télévision, de vidéo sur
demande (VOD). de matchs de football ct
d'autres productions audiovisuclles; publication
et ditfusion de textes publicitaires; publicite
radiophonique et télévisée; publicité interactive;
gestion des affaires commerciales;
administration commerciale: travaux de bureau,
organisation d'expositions a buls commerciaux
ou de publicité; promotion des ventes: ventes
aux encheres: telé- promotion avee oftre de
vente (promotion publicitaire); organisation de
manifestations a but commercial; regroupement
pour le compte de tiers (4 I'exception de leur
transport) de divers produits et services, v
compris produits et services audiovisuels et
nformatigues, permettant aux consommateurs
de les acheter commodement. cealement dans e
cadre de services de teie-achat; services
administratils et autres services en matiére de
sl e des afapes, tous relants o

IRSLION O

Classe 35 :

Conseil en gestion d'aflaires: services de
conseils, informations et de recherches en
matiere commerciale: compilation et fourniture
d'informations relatives au commerce, aux
affaires, aux prix et aux statistiques et bases de
données: preparation et compilation de rapports;
services de publicité, gestion d'entreprise,
marketing et planification de marketing; services
de conseil et de consultation en matiere de
marketing, services d'evaluation du marketing:
planification d'affaires et de développement,
services de contréle de stock: mise au point,
organisation, administration. explottation et
supervision de programmes de fidelisation de la
chientéle, vente, incitation, programmes
d'activites promotionnelles, services de conseils,
et services d'assistance et d'informations ligs a
ces services; gestion d'entreprises, y compris
services d'assistunce et de conseils pour
['Ctablissement et la gestion de magasins de
déranl; travaux de bureau; le rassemblement,
pour des ters, d'un eventail de produns
permettant aux chients de visualiser et d'acheter
facilement ces produits dans un grand magasin,
chez un grossiste, dans un supermarche. dansun
magasins vendant des articles en promaotion
vendus au détall, duns un magasin vendant des

aroduns diordrs I_’a.‘!'--;f'i!i ehod vt une ehane de
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tot de verhuur, verkoop, uitlening of
uitwisseling van audiovisuele programma’s,
codeer-en decodeerapparatuur en apparatuur,
instrumenten en accessoires voor het

| communiceren, verzenden, ontvangen,

i versterken of reproduceren van informatice,

| geluiden en beelden,

een internetwebsite die gespecialiseerd s in de
verkoop van algemene handelsgoederen:
verschaftfing van ruimte op wehsites voor het
maken van reclame voor en promoten van
goederen en diensten; advisering over zaken,
promatic en informatie met betrekking daartoe,
matling; verspreiding (verdeling) van monsters
en promoticmaterialen; marketing: advisering en
mlichtingen over zaken, on line verschatt vanuit
ecnt computerdatabase of vanal internet; diensten
op het gebred van de detailverkoop,

Klasse 38:

Het verstrekken van toegang tot
lelecommunicatiediensten, verzendings- en
verbindingsdiensten [telecommunicatic|.
verschalting van tocgang (ol
telecommunicatiediensten via kabel,
glasverelnetwerken, computerterminals, zenders
en satellict; telecommunicatie via de radio;
inlichtingen op het gebied van verschaffing van
toceang ot lelecommunicatiediensten; verhuur
van modems; verzending van elektronische
berichten; verzending van boodschappen;
computerondersteunde verzending van berichten
en beelden; het tot stand brengen van
telecommunicaticverbindingen met een
wereldwijd computernetwerk
(telecommunicatie); witzending van
radioprogramima’s; satelliet-transmissic;
teleloondiensten; het verschaffen van toegang
tot kabeltelevisie: verschalling van tocgang tot
telecommunicatiediensten via kubel;
kabeltelevisiediensten [telecommunicatie| die
alzonderlijke of gelijktijdige toegang (triple
play) lol telefonie, analoge of digitale televisie
en internet mogelyk maken (lelecommunicatie);
infichtingen op het gebied van
telecommunicatie; elecommunicatiediensten
voor het overbrengen van programma’s en met
hetrekking tot het kiezen van televisienctten;
telecommumicatie mel betrekking tot de
uttzending, overbrenging. audiovisuele opnaime,
overdracht, telematica ol het beschikbaar stelien
var fermatie, telecommuncaticdiensien met
betrekhing tot het heschikbuar stellen van

awhiovisuele utzendingen en producties;

felecammumicatiediensien vaar evernrenging.

witzending, doarei e ol

DI VAN
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[ la location, la vente, le prét ou l'échange de
programmes audiovisuels, d'appareils de codage
el de décodage, ainsi que de matériel,
d'instruments et d'accessoires de
communication, d'émission, de réception,
d'amplification ou de reproduction
d'informations, de sons et d'images.

tele-achat, un catalogue de vente par
correspondance, par voie de telécommunication
ou sur un site web spécialisé dans la
commercialisation de produits d'ordre général:
fourniture d'espaces sur des sites web pour la
publicité de produits et services; services de
conseils commerciaux, services promotionnels
et services d'informations y atférents; publicité
par mailing direct; distribution d'échantillons et
d'articles promotionnels; services de marketing;
services de conseils commerciaux et
d'informations commerciales fournis en ligne 4
partir d'une base de données informatique ou de
I'internet; services de vente au détail dans les
commerces.

Classe 38 :

Services de [ourniture d'aceés a des services de
telécommunication: services d'acheminement el
de jonction pour télécommunications: services
de fourniture d'acceés a des services de
télécommunication par cables, par réseaux de
fibres optiques, par terminaux d'ordinateurs, par
voie hertzienne et par satellite;
télécommunications radiophoniques;
informations en matiere de fourniture d'accés a
des services de telecommunication; location de
modems; messagerie electronique: transmission
de messages; transmission de messages et
d'images assistée par ordinateur; raccordement
par té[écommunications 4 un réseau
informatique mondial (télécommunication);
radiodilTusion; transmission par salellite:
services teléphoniques: fourniture d'acces a des
services de television par cdble: fourniture
d'acces a des services de télécommunication par
cable; services de cablodistribution
[télecommunication| permettant l'acces distinct
ou simultané (triple play) a la téléphonie. a la
telévision analogique ou numerique et a
['Internet (télécommunication); informations en
matidre de telécommunication; services de
telécommunication pour la transmission de
programmes ¢t relatifs 4 la sélection de chaines
de telévision: service de ielécommunication
relatits a la diffusion, la transmiission,
enregistrement audiovisuel, la communication,
la télemarnique ou a la mise & disposition
d'informations; services de telécommunicanon
relatifs 4 lu mise ddisposition d'emissions ¢t de

productions audiovisueites: services de

it T P i 1
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| programma’s.

programma’s en informatie; verhuren van
toegangstijd tot telecommunicatienetwerken;

verhuur van telecommunicaticapparaten voor
het verkrijgen van tocgang tot audiovisuele

. produciie van shows, films, televisiefilms,

Klasse 41: /

Onderwijs: opleiding; onderwijs; entertainment;
voarstellingen; radio- of televisie-entertainment:
sport en culturele activiteiten; uitgeven van
hocken en tijdschriften: leningen bocken;

televisieprogrammi’'s, rapporten en debatten;
muzikale en audiovisuele productie, ook op
videogrammen, fonogrammen en cassettes:
verhuur van videogrammen, fonogrammen,
films, geluidsopnames, peluidsopnames,
videobanden, filmprojecticapparaten.
audiovisuele apparatuur en theaterlandschap;
organisatic van wedstrijden, loterijen ol spelen
met betrekking tot onderwijs ol anmusement;
bewerking van audiovisuele programma’s:
bewerken van televisteprogramma's, inclusiet
debatten en rapporten: organisatie en wivoering
van colloguia, conferenties en congressen:
organisatie van tentoonstellingen voor culturele
of educatieve doeleinden; organisatic van
seminars en praktische training (demaonstraties):
reservering van plaatsen voor shows:
verslaggevers™ diensten: opnemen (filmen) op
videobanden; overleg over audiovisuele
productie; fotogratische rapporten: fotografie.
inclusiet foto’s.

23 Naar het oordeel van het hof'is geen sprake van soortgelijkheid tussen de diensten waarvoor het
teken in klasse 38 (kort gezegd: telecommunicatie) en klasse 41 (kort gezegd; opleiding en sporticve en
culturele activiteiten) is gedeponeerd (en ingeschreven) en de diensten waarvoor het oudere merk is
ingeschreven (kort gezegd: reclame, advisering bij heheer van commerciéle zaken ¢n administratieve
diensten). Sportsdirect heeft in haur verzoekschrift ook niet gesteld dat sprake is van soortgelijkheid
tussen de diensten waarvoor het teken is gedeponeerd in klasse 38 en de diensten waarvoor haar oudere
merk is ingeschreven. Sportsdirect heeft ter onderbouwing van de door haar gestelde (soort)gelijkheid
tussen de diensten waarvoor het teken in klassen 35 en 4] is ingeschreven en waarvoor haar merk is
mgeschreven gesteld dat haar oudere merk en het teken beide zijn gedeponcerd/ingeschreven voor
diensten die betrekking hebben op sport. |Haar oudere merk waarop de opposite 1s gebaseerd is ¢chter niet
ingeschreven voor diensten die betrekking hebben op sport. Het woord sport is zelfs niet vermeld in de
dienstenomschrijving. Dat zi) haar merk wellicht gebruikt voor diensten die betrekking hebben op de
verkoop van sportkledi) en-artikelen is in deze oppositie niet relevant, Het bovenstaande hrengt mes dat
voor snver het teken is gedeponeerd voor diensten in klassen 3% en 41 geen sprake kan ziin van
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| diffusion. la retransmission ou l'enregistrement
de programmes et d'informations: location de
temps d'acces a des réseaux de
télécommunication; location d'apparetls de
télécommunication pour obtenir l'accés a des
programmes audiovisuels.

Classe 41 : /

Education: formations; enseignement,
divertissement: spectacles; divertissements
radiophoniques ou telévisés; activites sportives
ct culturelles; édition de livres et de revues;
préts de livres; production de spectacles, de
films, de telefilms, d'emissions télevisees, de
reportages et de débais; production musicale et
audiovisuelle, également sur vidéogrammes,
phonogrammes et cassettes: lacation de
vidéogrammes, de phonogrammes, de [ilms,
d'enregistrements phonographiques,
d'enregistrements sonores, de bandes video,
d'appareils de projection de cinéma, d'appareils
audiovisuels, ainsi que de décors de theédtre;
organisation de concours. de loteries ou de jeux
en matiére d'éducation ou de divertissement:
montage de programmes audiovisuels; montage
d'émissions télévisées, y compris débats et
reporiages; organisation ct condutte de
colloques, confeérences et congres; organisation
d'expositions a buts culturels ou éducatifs:
orgamisation de séminaires et de formations
pratiques (démonstrations); réservation de
places pour spectacles: services de reporters:
enregistrement (filmage) sur bandes video;
consultations en matiére de production
audiovisuelle: reportages photographiques;
photographie, y compris prises de vues.

23, De l'avis de la Cour, il n'y a pas de similitude entre les services pour lesquels le signe est déposé
(et enregistré) dans la classe 38 (en bref': 1élécommunications) et la classe 41 (en bref: éducation et
activités sportives et culturelles) et les services pour lesquels la marque antéricure est enregistrée (en brel
: publicité, conseil en gestion des affaires commerciales et services administratils). Dans sa requéte,
Sportsdirect n'a pas non plus affirmeé qu'il existe une similitude entre les services pour lesquels le signe est
déposé dans la classe 38 et les services pour lesquels sa marque antérieure a ¢té enregistrée. Afin d'étayer
son allégation d'identité ou de similitude entre les services pour lesquels le signe est enregisire dans les
classes 35 et 41 et pour lesquels sa marque est enregistree, Sportsdirect a fail valoir que sa marque
antérieure et le signe ont tous deux éte déposés/ enregistrés pour des services relatils au sport. Toutefors,
sit marque antérieure sur laquelle ¢tait fondée 'opposition n'élait pas enregisiree pour des services liés au
sport. Le mor sport n'est méme pas mentionné dans la deseription des services, Le fait qu'elle puisse
utrliser sa marque pour des services liés a la vente de vetements et articles de sport n'est pas pertinent

dans cette opposition. kin conséguence de ce qui precede, dans la mesure od e signe a éte depose pour des
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verwarringsgevaar daar overcenstemming en (soort)gelijkheid van waren en/of diensten cumulatieve
voorwaarden zijn voor het aannemen van verwarringsgevaar (zie HvJEU 2 september 2010, C-254/09 P,
ECLEEU:C:2010:488, Calvin Klein en 23 januari 2014 |, C-558/12 P, ECLEEU:C:2014:22, Wesergold).
Al om die reden dient de oppositic te worden afgewezen voor zover gericht tegen het depot van het teken
voor diensten in de klassen 38 en 41.

24. Het oudere merk is onder meer ingeschreven voor (advisering bij) beheer van commerciéle zaken
“business™, marketing, reclame en administratieve diensten in het algemeen, terwijl het teken in klasse 35
15 gedeponeerd voor dezelfde soort dienstverlening in het algemeen en voorts in het bijzonder met
betrckking tot het aanbieden en ter beschikking stellen van audiovisucle diensten. In zoverre emvatten de
diensten waarvoor het merk is tngeschreven de diensten waarvoor het teken is gedeponeerd. De diensten
waarvoor het teken in klasse 35 is gedeponeerd zijn derhalve in ieder geval deels (soort)gelijk aan de
dicnsten waarvoor het merk is ingeschreven. In zoverre dient te worden beoordeeld of sprake is van
verwarringsgevaar.

Verwarringsgevaar tussen het ieken en het oudere merk?

25. Bij de beoordeling van de vraag ol een teken en een (ouder) merk zodanig overeenstemmen dat
daardoor bij het in aanmerking komende publiek van de desbetre(fende waren en/ol diensten directe ol
indirecte verwarring kan ontstaan, moct in aanmerking worden genomen dat het verwarringsgevaar
globaal dient te worden beoordeeld volgens de algemene indruk die het teken en het (oudere) merk bij de
gemiddelde consument van de betrokken waren en/ot diensten, in casu het grote publiek, achterlaten, met
inachtneming van de relevante omstandigheden van het geval, zoals de onderlinge samenhang tussen de
overeenstemming van het teken en het merk en de soortgelijkheid van de betrokken diensten en het
onderscheidend vermogen van het (oudere) merk. Er dient sprake te zijn van recel verwarringsgevaar.
Wanneer het teken en het (oudere) merk elementen zonder onderscheidend vermogen delen, zal de
beoordeling van het verwarringsgevaar gericht zijn op de invloed van de niet-overeenstemmende
elementen op de algemene indruk van het teken en het merk. Wanneer er allecn overcenstemming is in de
niet-onderscheidende clementen van het teken en het merk en tevens sprake is andere (wel
onderscheidende) atwijkende elementen in het teken en het (oudere) merk zal er in beginsel geen sprake
van verwarringsgevaar zijn.

26. [n het onderhavige geval is de overeenstemming tussen het teken en het oudere merk slechts
gelegen in de niet onderscheidende elementen SPORT(S) en WORLD, die het totaalbeeld van het teken
en het merk slechts in (zeer) geringe mate bepalen. Daar de overige elementen van het teken (sterk)
afwijken van de overige elementen van het oudere merk. verschilt naar het oordeel van het hot de
algemene indruk van het teken zodanig van de algemene indruk van het oudere merk, dal, ook voor zover
het teken is gedeponeerd voor soortgelijke diensten als waarvoor het oudere merk 1s ingeschreven, geen
sprake is van (redel) direct of indirect verwarringsgevaar.

21. Het bovenstaande leidt ertoe dat de oppositie niet voor toewijzing in aanmerking komt en dat, in
aanmerking nemende dat het buiten behandeling laten van de oppositie gelijkgesteld moet worden met
afwijzing daarvan, het verzoek moet worden afgewezen.
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services dans les classes 38 et 41, il ne peut y avoir de risque de confusion, puisque la similitude et
l'identite ou la similitude des produits et/ou services sont des conditions cumulatives pour admettre le
risque de confusion (voir CIUE 2 septembre 2010, C-254/09 P, ECLLIEU:C:2010:488, Calvin Klein et 23
Janvier 2014 , C-558/12 P, ECLEEU:C:2014:22, Wesergold). Pour cette seule raison, |'opposition doit
cétre rejetée dans la mesure ol elle est dirigée contre le dépot du signe pour des services relevant des
classes 3R et 41.

24, La marque antérieure est enregistrée, entre autres, pour (des conseils dans) la gestion d'affaires
commerciales "business”, le marketing, la publicité et les services administratifs en général, alors que le
signe est dépose en classe 35 pour le méme type de services en général et notamment en rapport avec les
prestations et la mise & disposition de services audiovisuels. Dans cette mesure, les services pour lesquels
la marque est enregistrée comprennent les services pour lesquels le signe est déposé. Les services pour
lesquels le signe est déposé en classe 35 sont donc en tout cas partiellement identiques ou similaires aux
services pour lesquels la marque est enregistrée. [l convient done d'apprécier le risque de confusion dans
cette mesure.

Risque de confusion entre le signe et la marque antérieure ?

25. Pour apprécier si un signe et une marque (antérieure) sont similaires au point de creer une
confusion directe ou indirecte chez le public concerné des produits et/ou services en question, il convient
de tenir compte du fait que le risque de confusion doit étre apprécié globalement sur la base de
l'impression d'ensemble que le signe et la marque (antérieure) produisent sur le consommateur moyen des
produits et/ou services en question, en l'espéce, le grand public, compte tenu des circonstances pertinentes
de I'espece, telles que l'interdépendance entre la similitude du signe et de la marque et la similitude des
services en question et le caractére distinctil de la marque (antérieure). Il doit y avoir un risque réel de
confusion. Lorsque le signe et la marque (antérieure) partagent des éléments dépourvus de caractére
distinctif, le risque de confusion sera apprécic en fonction de l'influence des éléments non-similaires sur
I'impression d'ensemble du signe et de la marque. S'il n'existe qu'une similitude entre les éléments non
distinctifs du signe et de la marque et s'il existe également d'autres éléments (distinctifs) divergents dans
le signe et la marque (antérieure), il n'y aura en principe aucun risque de confusion.

26. En l'espece, la similitude entre le signe et la marque antérieure réside uniquement dans les
¢léments non distinctifs SPORT(S) et WORLD, qui ne déterminent l'aspect géncral du signe et de la
marque que dans une mesure (trés) limitee. Puisque les autres éléments du signe ditferent (de fagon
significative) des autres ¢léments de la marque anterieure, la Cour est d'avis que I'impression générale du
signe differe tellement de ['impression générale de la marque antéricure que, méme si le signe est déposé
pour des services similaires a ceux pour lesquels la marque antérieure a ¢té enregistrée, il n'y a pas
(réellement) de risque direct ou indirect de confusion.

27. Fin conséquence de ce qui précéde, l'opposition ne peut étre accueillic et, compte tenu du fait que
le classement sans suite de 'opposition doit étre assimil¢ a son rejet, la demande doit étre rejetée.
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De proceskosten

28. Sportsdirect zal als de in het ongelijk gestelde partij worden veroordeeld in de kosten van het
beroep. Daar in deze zaak geen griffierecht is geheven, zullen de kosten begroot worden aan de hand van
de inmiddels vastgestelde Liquidatietarieven van de vergoeding als bedoeld in artikel 4.9, onder ¢), van
het Reglement op de procesvoering van het hof.

Beslissing

Het Benelux-Gerechtshof, Tweede kamer :

Wijst het verzock in beroep af;

veroordeelt Sportsdirect in de kosten van het beroep, tot op heden aan de zijde van Nethys begroot op €
600,-- aan salans voor de advocaat.

Dit arrest is gewcezen door mrs. M.-Fr. Carlier, A.D. Kiers-Becking en L. Prussen, rechters; het is
uitgesproken ter openbare terechtzitting van 18 oktober 2019, in aanwezigheid van
dhr. A. van der Niet, griftier.

t\.l L

(. ‘ r
M L {_t_’.
M .-Fr. Carlier
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Les dépens

28. Sportsdirect, en tant que partie succombante, sera condamnée aux dépens de l'appel. Aucun droit
de greffe n'ayant été pergu en l'espéce, les frais seront seulement déterminés sur la base des tarifs de
liguidation de l'indemnité visée a l'article 4.9, sous ¢) du reglement de procédure de la Cour, qui ont été
fixés depuis lors.

Décision

La Cour de Justice Benelux, Deuxiéme Chambre:

Le recours cst rejete ;

Condamne Sportsdirect aux dépens du recours, fixés a ce jour, pour la partic Nethys, a € 600,--
d’honoraires pour ["avocat.

Le présent arrét a été rendu par Mesdames M.F. Carlier, A.D. Kiers-Becking et L. Prussen, juges ; il a été
prononce a I’audience publique dul§ octobre 2019, en présence de Monsieur A. van der Niet, greffier.

A, van der Niet M.-Fr. Carlier






